PENGARUH DIRECT MARKETINGTERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI RESTORAN THE CENTRUM BANDUNG :

Surveiterhadapwisatawan yang berkunjung di Restoran The Centrum by Pralina, Alfania Riska
 Alfania riska pralina, 2015 
PENGARUH DIRECT MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI RESTORAN THE  
CENTRUM BANDUNG  
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 
 
 
 
PENGARUH DIRECT MARKETINGTERHADAP KEPUTUSAN 
PEMBELIAN DI RESTORAN THE CENTRUM BANDUNG 
 
(Surveiterhadapwisatawan yang berkunjung di Restoran TheCentrum) 
 
SKRIPSI 
diajukanuntukmemenuhi Salah 
SatuSyaratMenempuhUjianSidangSarjanaPariwisata Program 
StudiManajemenPemasaranPariwisata 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Oleh : 
Alfania Riska Pralina 
1106195 
 
 
 
 
 
 
 
PROGRAM STUDI MANAJEMEN PEMASARAN PARIWISATA 
FAKULTAS PENDIDIKAN ILMU PENGETAHUAN SOSIAL 
UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA 
No Daftar FPIPS : 4911/UN 40.2.5.2/PL/2015 
 Alfania riska pralina, 2015 
PENGARUH DIRECT MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI RESTORAN THE  
CENTRUM BANDUNG  
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 
 
2015 
 
 
PENGARUH DIRECT MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN 
PEMBELIAN DI RESTORAN THE CENTRUM BANDUNG 
 
(Surveyterhadaptamuindividu yang berkunjung di restoran The Centrum) 
 
 
 
 
 
Oleh 
AlfaniaRiskaPralina 
1106195 
 
Sebuahskripsi yang 
diajukanuntukmemenuhisebagiandarisyaratmemperolehgelarSarjanaPariwisata 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
© AlfaniaRiskaPralina 
UniversitasPendidikan Indonesia 
Oktober 2015 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
HakCiptadilindungiundang-undang 
 Alfania riska pralina, 2015 
PENGARUH DIRECT MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI RESTORAN THE  
CENTRUM BANDUNG  
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 
 
Skripsiinitidakbolehdiperbanyakseluruhnya, atausebagian, dengandicetakulang, 
difotocopyataucaralainnyatanpaizindaripenulis 
 
 
 
 
LEMBAR PENGESAHAN 
PENGARUH DIRECT MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN 
PEMBELIAN DI RESTORAN THE CENTRUM BANDUNG 
(SurveyTerhadapTamuIndividu yang Berkunjung di RestoranThe Centrum) 
Skripsiinidisetujuidandisahkanoleh : 
DosenPembimbing I  DosenPembimbing II 
 
 
Ridwan Purnama,SH.,M.Si Taufik Abdullah, SE.,MM.Par 
NIP.19600915 198803 1 003          NIP. 19851024 201404 1 001 
 
 
 
Mengetahui, 
 
Ketua Program Studi 
ManajemenPemasaranPariwisata 
 
 
 
 
 
 
YeniYuniawati, S.Pd.,MM 
NIP. 19810608 200604 2 001 
 
TanggungJawabYuridis Ada PadaPenulis 
 
 Alfania riska pralina, 2015 
PENGARUH DIRECT MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI RESTORAN THE  
CENTRUM BANDUNG  
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 
 
 
 
AlfaniaRiskaPralina 
NIM. 1106195 
 
 
